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MUNICIPIO DE ALBUFEIRA

Regulamento n.° 182/2020

Sumario: Regulamento de Publicidade do Municipio de Albufeira.

José Carlos Martins Rolo, Presidente da Camara Municipal de Albufeira, torna publico que, tendo
sido concluido o periodo de audiéncia dos interessados, referente a alteragdo do Regulamento de
Publicidade do Municipio de Albufeira, publicitado em conformidade com o disposto no Artigo 98.°
n.° 1 e no Artigo 100.° n.° 1, ambos do Cédigo do Procedimento Administrativo, no uso da sua
competéncia referida na alinea g) do n.° 1 do artigo 25.° da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro, a
Assembleia Municipal de Albufeira, na sua sesséao de realizada no dia 29 de janeiro de 2020, sob
proposta da Camara Municipal, aprovou o Regulamento de Publicidade do Municipio de Albufeira,
entrara em vigor no dia seguinte ao da sua publicagado no Didrio da Republica.

7 de fevereiro de 2020. — O Presidente da Camara, José Carlos Martins Rolo.

Regulamento de Publicidade do Municipio de Albufeira

CAPITULO |

Disposigoes gerais

Artigo 1.°
Legislacdo de enquadramento

O presente Regulamento de Publicidade do Municipio de Albufeira, adiante designado apenas
por regulamento, é elaborado com base no disposto na seguinte legislacao:

a) Artigos 112.° e 241.° da Constituicao da Republica Portuguesa;

b) Artigos 25.°, n.° 1, alinea g), e 33.°, n.° 1, alinea k), da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro;

c) Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na redacao dada pela Lei n.° 23/2000, de 23 de agosto, e
pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril;

d) Cddigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro, com as
alteragdes subsequentes.

Artigo 2.°
Ambito territorial

O presente regulamento aplica-se a area geografica do municipio de Albufeira.

Artigo 3.°
Ambito material

1 — O presente regulamento aplica-se a toda a publicidade, entendendo-se esta como sendo
qualquer forma de comunicagao feita no ambito de uma atividade econémica, com o objetivo de
promover a comercializagao ou alienagao de quaisquer bens ou servigos, bem como qualquer forma
de comunicagao que vise promover ideias, principios, iniciativas ou instituigcdes, que nao tenham
natureza politica.

2 — E considerada atividade publicitaria todo o conjunto de operagdes relacionadas com a
difusdo de uma mensagem publicitaria de natureza comercial e que vise dirigir a atengao do publico
para um determinado bem ou servigo com o fim de promover a sua aquisigao.
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3 — Nao é considerada publicidade, para efeitos do presente regulamento:

a) A divulgagao de mensagens publicitarias sem natureza comercial de causas, instituicbes
sociais, entidades ou coletividades sem fins comerciais;

b) A sensibilizacéo feita através de éditos, anuncios, notificagdes e demais formas de informa-
¢ao que se relacionem, direta ou indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com
a utilizagao de servigos publicos;

c¢) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que se prendam com
a atividade de 6rgéos de soberania e da Administragdo Central e Local;

d) A propaganda eleitoral.

Artigo 4.°
Definigoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade: qualquer forma de comunicagéo feita no ambito de uma atividade econémica,
com o objetivo de promover a comercializagdo ou alienagdo de quaisquer bens ou servigos, bem
como qualquer forma de comunicagao que vise promover ideias, principios, iniciativas ou institui-
¢des, que nao tenham natureza politica;

b) Anunciante: pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se realiza a publicidade;

c) Publicidade exterior: todas as formas de comunicagao publicitaria previstas na alinea anterior
quando destinaveis e visiveis do espago publico;

d) Espaco publico: toda a area nao edificada, de livre acesso, infraestruturas e espagos verdes
e de utilizacao coletiva, como tal definidos na Portaria n.° 216-B/2008, de 3 de margco, bem como
demais arruamentos e espagos publicos de utilizagdo coletiva ndo integrados no dominio privado
municipal;

e) Equipamento urbano: conjunto de elementos instalados no espago publico com fungéo
especifica de assegurar a gestao das estruturas e sistemas urbanos, nomeadamente formativa
(direcional e de pré-aviso), candeeiros de iluminagao publica, armarios técnicos, guardas metalicas,
pilaretes e outros elementos congéneres;

f) Mobiliario urbano: todas as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas no espaco publico,
destinadas a uso publico, que prestam um servigo coletivo ou que complementam uma atividade,
ainda que de modo sazonal ou precario;

g) Suporte publicitario: meio utilizado para a transmissdo da mensagem publicitaria, nomea-
damente painel, mupi, anuncio, reclamo, bandeira, bandeirola, pendao, cartaz, moldura, placa,
pala, toldo, sanefa, vitrina, faixa, coluna publicitaria, indicadores direcionais de ambito comercial,
veiculos, letreiros, tabuletas e dispositivos afins;

h) Ocupagéo do espago publico: qualquer implantagao, utilizagéo, difusao, instalagao, afixagdo
ou inscrigao, promovida em equipamento urbano, mobiliario urbano ou suportes publicitarios, no
solo, espaco aéreo, fachadas, empenas e coberturas de edificios;

i) Corredor pedonal: percurso linear para peoes, livre de obstaculos ou de qualquer elemento
urbano, preferencialmente salvaguardado na parcela interior dos passeios;

J) Fachada lateral ou empena cega: fachada lateral de um edificio, sem janelas, a qual confina
com o espaco publico ou privado;

k) Publicidade sonora: toda a difusdo de som, com fins comerciais, emitida no espago publico,
dele audivel ou percetivel;

/) Campanhas publicitarias de rua: meios ou formas de publicidade, de carater ocasional ou
efémero, que impliquem acdes de rua e o contacto direto com o publico, ndo sendo possivel a
distribuicdo de panfletos;

m) Publicidade instalada em pisos térreos: reporta-se aos dispositivos publicitarios instalados
ao nivel da entrada dos edificios, nos locais das obras e nas montras dos estabelecimentos comer-
ciais, designadamente, chapas, palas, letreiros e tabuletas/dispositivos biface;
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n) Chapa: suporte aplicado em paramento liso, usualmente utilizado para assinalar escritérios,
consultérios médicos ou outras atividades similares;

o) Pala: elemento rigido, com estrutura autonoma, com predominio da dimenséo horizontal, fixo
aos paramentos das fachadas, com fungéo decorativa e de protegéo contra agentes climatéricos,
funcionando como suporte para afixagao/inscricdo de mensagens publicitarias;

p) Toldo: elemento de protecao contra agentes climatéricos, feito em lona ou material idéntico,
aplicavel a vaos, portas, janelas e montras de estabelecimentos comerciais e industriais, no qual
esta inserida uma mensagem publicitaria;

q) Letreiro/placa: dispositivo publicitario constituido por placa, por letras ou simbolos recortados,
fixos aos paramentos das fachadas;

r) Tabuleta/dispositivo biface: suporte instalado perpendicularmente as fachadas dos edificios,
com mensagem publicitaria em ambas as faces;

s) Publicidade aérea: a que se refere aos dispositivos publicitarios instalados, inscritos ou
afixados em veiculos ou dispositivos aéreos, nomeadamente:

I) Publicidade em transportes aéreos: refere-se a qualquer veiculo aéreo que possa desem-
penhar uma atividade publicitaria (avides, helicopteros, zepelins, balbes, parapentes, para quedas
e outros);

II) Dispositivos publicitarios aéreos cativos: refere-se a dispositivos publicitarios insuflaveis,
sem contacto com o solo, mas a ele fixos por qualquer meio, tais como baldes, insuflaveis e se-
melhantes;

t) Suportes publicitarios auténomos: pecas de mobiliario urbano ou os dispositivos com es-
trutura prépria de fixagdo ao solo, cuja fungao principal é a afixagdo de mensagens publicitarias,
nomeadamente, painel, mupi, coluna publicitaria, direcionador e anuncio eletrénico;

u) Painel (outdoor): suporte publicitario constituido por moldura e superficie de aplicagdo de
mensagem fixado no solo através de apoios proprios;

v) Bandeirola: o suporte ndo rigido que permanega oscilante, afixado em poste ou estrutura
semelhante;

w) Mupi: suporte informativo biface, concebido para servir de suporte a afixagéo de cartazes
publicitarios com dimensdes padréao de 1,75 m por 1,20 m;

x) Coluna publicitaria: pega de mobiliario urbano de forma predominantemente cilindrica, do-
tada de iluminacéo interior, apresentando por vezes uma estrutura dindmica que permite a rotagao
das mensagens publicitarias;

y) Direcionador: pega de mobiliario urbano mono ou biface, com estrutura de suporte fixada
diretamente ao solo, ndo luminosa, concebida para suportar setas direcionais, com afixagdo acima
dos 2,20 m de altura;

Z) Anuncio eletronico: sistema computorizado de emissdo de mensagens e imagens, com
possibilidade de ligagao a circuitos de TV, video e similares;

aa) Anuncio luminoso: todo o suporte com dispositivo de iluminagao interior, emitindo luz
propria;

bb) Anuncio iluminado: todo o suporte sobre o qual se faga incidir, intencionalmente, uma
fonte de luz;

cc) Unidades méveis publicitarias: os veiculos automoéveis ou atrelados utilizados exclusiva-
mente para o exercicio da atividade publicitaria;

dd) Cartaz, distico colante e semelhante: todo o meio publicitario constituido por papel ou
outro material similar;

ee) Propaganda eleitoral: toda a atividade que vise diretamente promover candidaturas, seja
atividade dos candidatos, dos subscritores das candidaturas ou de partidos politicos que apoiem as
diversas candidaturas, bem como a publicagéo de textos ou imagens que exprimam ou reproduzam
o conteudo dessa atividade;

ff) Promotor de estabelecimento: pessoa que desenvolve agdo promocional de natureza co-
mercial, relativa a um estabelecimento de restauracéo e bebidas, com vinculo laboral ao mesmo.
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Artigo 5.°
Licenciamento

1 — Toda a publicidade, dentro ou fora das areas urbanas, esta sujeita a licenciamento cama-
rario prévio, exceto nas seguintes situagoes:

a) Quando afixadas ou inscritas em bens de que sao proprietarias ou legitimas possuidoras
ou detentoras entidades privadas e ndo sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

b) Quando afixadas ou inscritas em bens de que s&o proprietarias ou legitimas possuidoras
ou detentoras entidades privadas e a mensagem publicita os sinais distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo titular da exploracao ou esta relacionada com bens ou servigos
comercializados no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do es-
paco publico;

c) No caso de bens iméveis, quando a mensagem publicitaria esteja afixada ou inscrita no
préprio bem e se destine a divulgar qualquer negdcio juridico acerca do mesmo;

d) Quando ocuparem o espago publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitarem os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular da exploragéo, ou estejam
relacionadas com bens ou servigos comercializados no prédio em que se situam.

2 — As situagbes previstas nas alineas b) a d) do niumero anterior, ndo obstante se encontra-
rem isentas de licenciamento, devem obedecer aos critérios e obrigacdes previstas no presente
regulamento quanto a afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias.

3 — Os critérios e obrigacdes previstas no presente regulamento, quanto a afixagéo ou
inscricdo de mensagens publicitarias, também aplicaveis quando a mensagem nao carega de li-
cenciamento, deverdo ser divulgados no “Balcao do empreendedor”, sob pena de ndo produzirem
quaisquer efeitos.

4 — O licenciamento de painéis (outdoors) esta sujeito ao Plano Municipal de Ordenamento
da Publicidade — PMOP, que sera devidamente publicitado no sitio institucional da Camara Mu-
nicipal.

5 — O PMORP consiste numa ferramenta de gestao das posicdes destinadas a colocagado dos
painéis (outdoors) no territério do Municipio.

6 — As posigdes inseridas no PMOP constam dos mapas cartograficos integrantes do mesmo,
sendo-lhes atribuida uma matricula identificativa.

7 — Os painéis (outdoors) apenas poderéo ser colocados em posigdes georreferenciadas
constantes do PMOP e nao serao autorizadas, no decurso da validade da licenga, quaisquer pe-
didos de relocalizacéo, salvo alteragdes do territério que se devam a interveng¢ao municipal ou de
qualquer outra entidade publica e as quais o titular da licenga seja alheio.

8 — A publicidade ja existente, desde que néo se trate de anuncios luminosos, iluminados,
eletronicos ou semelhantes e n&o sujeita a licenciamento com base no n.° 1, desde que, ja licen-
ciada pelo anterior regulamento, fica isenta do pedido de licenciamento consagrado no artigo 11.°

Artigo 6.°
Locais e requisitos para o exercicio da atividade publicitaria

1 — A Camara Municipal podera conceder, mediante concurso publico, o exclusivo para afi-
xacao de mensagens publicitarias em locais determinados.

2 — Aafixagao ou inscrigdo de mensagens publicitarias nos lugares ou espacos de propriedade
particular depende do consentimento do respetivo proprietario ou possuidores e deve respeitar as
normas em vigor sobre protecdo do patriménio arquiteténico e do meio urbanistico, ambiental e
paisagistico.

3 — Os proprietarios ou possuidores de locais onde for afixada ou inscrita publicidade ilicita,
podem destrui-la, rasga-la, apaga-la ou inutiliza-la de qualquer forma.

4 — Toda a publicidade permitida pelo presente regulamento devera ser inscrita em portugués,
salvo no caso de designagéo de firmas e marcas.
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5 — No caso da publicidade utilizar também outra lingua, o portugués tera de figurar em
destaque.

6 — Quando imperativos de reordenamento do espacgo publico, nomeadamente a aprovagao
de planos municipais de ordenamento do territorio, de execugao de obras, de manifesto interesse
publico assim o justifique, podera ser ordenada, pelo presidente da Camara, a remogao de suportes
publicitarios ou a sua transferéncia para outro local, mesmo encontrando-se licenciados.

7 — O licenciamento de suportes para fins publicitarios pode determinar a reserva de algum
ou alguns dos espagos publicitarios, destinados a difusdo de mensagens relativas a atividades do
municipio ou apoiadas por este.

Artigo 7.°
Propaganda

1 — A afixagao, inscrigao, instalagao e difusdo de mensagens de propaganda politica € livre,
carecendo de autorizagao prévia da Camara, devendo respeitar os limites e proibigdes do artigo 4.°
da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto e do presente regulamento.

2 — O disposto no numero anterior nao dispensa o licenciamento nos casos em que tal o seja
legalmente exigido, nomeadamente quando implique realizagédo de obras.

3 — Quando se trate de propaganda eleitoral a Camara Municipal deve publicar, até 30 dias
antes do inicio de cada campanha eleitoral, edital com os locais onde pode ser afixada propaganda,
0s quais nao podem ser inferiores a um local por 5000 eleitores ou por freguesia.

4 — Adistribuigdo dos espagos para afixagao de propaganda eleitoral deve ser equitativa por
todo o territério do municipio, para que cada partido ou forga concorrente disponha de area néo
inferior a 2 metros quadrados.

Artigo 8.°
Locais de afixagao
A afixagédo de propaganda politica ndo sera permitida sempre que:

a) Provoque obstrugdo de perspetivas panoramicas ou afete a estética ou o ambiente dos
lugares ou paisagem;

b) Prejudique a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais, de edificios de interesse
publico ou outros suscetiveis de ser classificados pelas entidades publicas;

c¢) Causa prejuizos a terceiros;

d) Afete a seguranga das pessoas ou das coisas, nomeadamente na circulagéo rodoviaria ou
ferroviaria;

e) Apresente disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir-se com os de sinalizagado
de trafego;

f) Prejudique a circulagao dos pedes, designadamente os de mobilidade reduzida.

Artigo 9.°
Regras de afixacao

Os espacos disponibilizados pela Camara Municipal para a afixagdo de propaganda politica
podem ser livremente utilizados para o fim a que se destinam, no entanto, deve ser observada a
seguinte regra: nao podem ser ocupados, simultaneamente, mais de 50 % dos locais ou espagos
com propaganda proveniente da mesma entidade.

Artigo 10.°
Remocgéao da propaganda

1 — Os partidos ou forgas concorrentes devem remover a propaganda eleitoral afixada nos
locais que Ihes forem atribuidos até ao quinto dia util subsequente ao ato eleitoral.
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2 — Quando nao procedam a remogao voluntaria, cabera a Camara Municipal proceder a
remocao coerciva, imputando os custos as respetivas entidades.

3 — A Camara Municipal nao se responsabiliza por eventuais danos que possam advir dessa
remogao para os titulares dos meios ou suportes.

CAPITULO Il

Licenciamento e seu processo

Artigo 11.°
Pedido de licenciamento
1 — O requerimento/pedido de licenciamento devera conter:

a) Aidentificagao do requerente, com o0 nome, numero de identificagao fiscal, estado civil, profis-
s&o, domicilio, numero do Cartado de Cidadao/Bilhete de Identidade, no caso de pessoa singular;

b) Denominagéao social da entidade, sede/filial, numero de identificagéo fiscal, no caso de
pessoa coletiva;

c) Nome do estabelecimento comercial, se a publicidade estiver associada a estabeleci-
mento;

d) Cépia do alvara de autorizagao de utilizacao, se a publicidade estiver associada a estabe-
lecimento ou edificio;

e) Documento comprovativo da qualidade invocada pelo requerente e, se for o caso, autori-
zacgao do legitimo titular do espaco privado para a realizagéo de publicidade;

f) O ramo da atividade exercido, se a publicidade estiver associada a estabelecimento;

g) Memodria descritiva do projeto, com indicagao dos materiais a utilizar, formas e cores;

h) Desenho do meio ou suporte publicitario, com indicagao da forma, dimensées e balango
de afixacao;

i) Indicacao exata do local onde sera efetuada a publicidade, com fotomontagem/fotocompo-
sicao ou fotografia a cores, abrangendo os edificios confinantes, esclarecedora da situagao final
pretendida, apresentada em suporte de papel A4 ou A3, indicando o resumo dos textos/ mensagens
a projetar;

J) Plantas de localizagéo a escala 1/25000, 1/2000 ou 1/1000, quando disponivel, com indicagao
tao precisa quanto possivel do edificio previsto para a afixagdo, bem como do suporte/ dispositivo
que sera afixado;

k) Termo de responsabilidade e contrato de seguro de responsabilidade civil, caso se trate de
estruturas que se pretendam instalar na cobertura ou na fachada lateral/ empena de um edificio e
estas possam representar um perigo para a seguranga das pessoas ou C0isas;

) Contrato de seguro de responsabilidade civil, caso se trate de anincios luminosos, ilumina-
dos, eletréonicos ou semelhantes;

m) Contrato de seguro de responsabilidade civil, caso se trate de painéis (outdoors);

n) Contrato de seguro de responsabilidade civil, caso se trate de publicidade aérea ou de
dispositivos publicitarios aéreos cativos

0) Indicagéo do periodo de tempo pretendido para a concessao da licenga;

p) No caso de publicidade em unidades moveis publicitarias e veiculos automoveis, fotografia
da viatura ou fotomontagem aposta em folha A4, mostrando as faces bem visiveis onde a publi-
cidade estiver inscrita ou indicando o local previsto para a colocagéo, copia do documento Unico
automovel ou livrete e titulo de registo de propriedade;

q) No caso de publicidade em veiculos pesados ou atrelados que ultrapassem as medidas
normais previstas na legislagao, sera necessario juntar copia da autorizagao especial de transito,
além dos elementos referidos na alinea anterior;

r) No caso de campanhas publicitarias de rua, devera ser apresentado um exemplar dos im-
pressos/produtos a distribuir e deverao ser indicados os locais de distribuigédo e, a existir, desenho



Didrio da Republica, 2.2 série PARTE H

N.° 44 3 de marco de 2020 Pag. 197

do equipamento de apoio e/ou do dispositivo de natureza publicitaria com indicagdo da forma,
dimensdes e balancgo de afixacao.

2 — No caso dos elementos publicitarios se destinarem a ser instalados em prédio que esteja
submetido ao regime de propriedade horizontal, devera o requerente apresentar copia da ata da
Assembleia Geral do Condominio, ou, na inexisténcia de condominio formado, declaracao de todos
os proprietarios, autorizando a instalagéo dos elementos publicitarios.

3 — Na formulagao do pedido, os interessados deverdo adotar o modelo de requerimento
adequado, impresso que devera ser fornecido pelos servicos municipais.

4 — No caso de painéis (outdoors) os interessados poderado candidatar-se, por intermédio
de requerimento, as posi¢des que se encontrem disponiveis, as quais se encontram devidamente
publicitadas no sitio institucional da Camara Municipal.

5 — Os critérios de atribuicdo das posi¢des de painéis (outdoors) s&o os seguintes:

a) Ordem de entrada do requerimento;
b) Limite maximo de 20 painéis por operador/ano.

Artigo 12.°
Consulta a entidades

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda instalar suportes e mensagens publici-
tarias estiver sujeito a jurisdigdo de outra(s) entidade(s), deve a Camara Municipal solicitar-lhe(s)
parecer sobre o pedido de licenciamento.

2 — Os pareceres solicitados deverao ser emitidos no prazo maximo de 30 dias seguidos, a
contar da data do oficio respetivo, findo o qual, no caso de pareceres ndo vinculativos, podera o
processo prosseguir e ser proferida a decisdo sem tais pareceres, ndo sendo possivel, em caso
algum, ser violada a lei expressa.

Artigo 13.°
Licenciamento cumulativo

Se as mensagens publicitarias de natureza comercial exigirem a execugao de obras de cons-
trugao civil sujeitas a controlo prévio, tem este de ser realizado de forma cumulativa, nos termos
da legislacao aplicavel.

Artigo 14.°
Rejeigao liminar

1 — Compete ao presidente da Camara Municipal, ou vereador com poderes delegados,
apreciar e decidir as questdes de ordem formal e processual que possam obstar ao conhecimento
do pedido de licenciamento.

2 — Deve ser proferido despacho de rejeigao liminar do pedido, no prazo de oito dias, se o
requerimento e os respetivos elementos instrutores apresentarem omissdes ou deficiéncias.

3 — Quando as omissdes ou deficiéncias sejam supriveis ou sanaveis, ou quando forem
necessarios documentos adicionais, o interessado € notificado, no prazo de oito dias, contados
da data da receg&o do processo, para corrigir o requerimento, no prazo de dez dias, sob pena de
rejeicao do pedido.

4 — A notificagao referida no nimero anterior suspende os termos ulteriores do processo, dela
devendo constar a mengéo de todos os elementos em falta ou a corrigir.

5 — Havendo rejeigdo do pedido, nos termos do presente artigo, e caso seja efetuado novo
pedido para o0 mesmo fim, é dispensada a apresentacao dos documentos utilizados anteriormente
que se mantenham validos e adequados.
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Artigo 15.°

Condigoes de indeferimento

1 — Constituem motivo de indeferimento do pedido de licenciamento ou de renovagéao da
licenga a violagao de disposigdes legais e regulamentares e/ou de normas técnicas/critérios gerais
e especificos que sejam aplicaveis, bem como a verificagao de impedimentos e proibicoes previstas
neste e noutros regulamentos e diplomas legais.

2 — O pedido de licenciamento ou de renovagao pode ainda ser indeferido se existirem débitos
a Camara Municipal por dividas relacionadas com a publicidade.

3 — A decisao de indeferimento do pedido de licenciamento ou de renovacao da licenca tera
de ser sempre fundamentada e comunicada ao requerente.

Artigo 16.°

Decisao final

1 — Adeciséo final sobre o pedido de licenciamento devera ser proferida no prazo de 30 dias.

2 — O prazo é contado da data em que o processo estiver devidamente instruido com todos
os elementos necessarios a tomada de deciséo.

3 — A deciséao sobre o pedido de licenciamento sera notificada, por escrito, ao requerente, no
prazo de 8 dias apds ter sido proferida.

4 — Em caso de deferimento, a notificagao final da decisdo tomada devera incluir o local e o
prazo para que o interessado possa proceder ao levantamento do alvara de licenga e ao pagamento
da taxa respetiva.

5 — O interessado dispora de um prazo de 10 dias, contados da notificacdo do deferimento,
para proceder conforme o disposto no numero anterior, findo o qual, se o alvara nao for levantado
e a taxa liquidada, o processo de licenciamento caducara.

6 — A emissao, renovagao ou averbamento do alvara de licenga, bem como o exercicio dos
poderes por ela conferidos, dependem do prévio pagamento da respetiva taxa.

7 — Do alvara de licenga devera constar o numero da licenga, devendo este ser afixado, por
autocolante a fornecer pelos servigos municipais, de forma visivel, no local.

Artigo 17.°

Prazo de duragao

1 — O prazo de duragao da licenca sera fixado na decisao final.

2 — As licengas anuais reportam-se ao ano econoémico de 1 de janeiro a 31 de dezembro.

3 — Alicenga cujo prazo seja igual ou superior a 30 dias, renova-se automatica e sucessiva-
mente, salvo se:

a) A Camara Municipal notificar o titular, de decisao em sentido contrario, por escrito, e com a
antecedéncia minima de 15 dias, antes do termo do prazo respetivo;

b) O titular comunicar a Camara Municipal intengéo contraria, por carta registada com aviso
de rececdo, com a antecedéncia minima de 30 dias, antes do termo do prazo respetivo.

4 — A renovagéo da licenga, cujo prazo seja inferior a 30 dias, pode ser pedida verbalmente
e, ato continuo, efetuado o pagamento da respetiva taxa.

5 — O pagamento das taxas referentes as renovagdes anuais é efetuado nos meses de janeiro
a abril, sob pena de caducidade da licenga.

Artigo 18.°
Mudanca de titularidade

1 — Alicenca de publicidade € pessoal e intransmissivel, ndo podendo ser cedida a qualquer
titulo, definitiva ou temporariamente, total ou parcialmente.
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2 — A mudanga de titularidade da licenga sera somente autorizada nas seguintes situagoes:

a) Morte;

b) Insolvéncia;

c¢) Outra forma de extingéo do titular da licenga, que néo as referidas nas alineas anteriores,
nomeadamente pelo trespasse de universalidade de facto, mas apenas quando o pagamento das
taxas devidas se encontrar regularizado, ndo sejam pretendidas quaisquer alteragdes ao objeto do
licenciamento e o requerente apresentar prova da legitimidade do seu interesse.

3 — Na licenca sera averbada a identificacdo do novo titular.

4 — A mudanca de titularidade ocorrera no decurso de tempo atribuido para a concessao.

5 — Pela mudanca de titularidade, o novo titular fica autorizado, apds o pagamento da taxa de
averbamento, a efetuar a afixagédo ou inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial
até ao fim do prazo de duragao da licenga, a que estava autorizado o anterior titular, sucedendo ao
anterior em todas as obrigagdes.

Artigo 19.°
Caducidade da licenga

Alicencga caduca automaticamente, sem necessidade de notificagao ao seu titular para o efeito,
nas seguintes situagdes:

a) Por decurso do prazo de validade da licenga inicial ou renovada;

b) Por morte, insolvéncia, faléncia ou qualquer outra forma de extingao do titular da licenca, e
nao tenha sido requerida a mudanga de titularidade;

c) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que se reporta a licenga;

d) O titular comunicar a Camara Municipal que nao pretende a renovagao da licenga;

e) A Camara Municipal proferir decisdo no sentido da ndo renovagao da licencga.

Artigo 20.°
Revogacgao
1 — Alicenca pode ser revogada, a todo o tempo, sempre que:

a) Situagdes excecionais de manifesto interesse publico assim o exigirem, designadamente,
imperativos de reordenamento do espacgo publico: aprovagao de planos municipais de ordenamento
do territdério, execugao de obras;

b) O titular ndo proceda ao levantamento da licenga ou a colocagao do suporte ou mensagem
publicitaria, no prazo estabelecido;

c¢) O titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito ou quaisquer
obrigagbes a que se tenha vinculado pelo licenciamento;

d) O titular ndo apresente, aquando da renovagao da licenga cujo prazo seja igual ou supe-
rior a 30 dias, contrato de seguro de responsabilidade civil atualizado, caso se trate de estruturas
instaladas na cobertura ou na fachada lateral/empena de um edificio e estas possam representar
um perigo para a seguranga das pessoas ou coisas;

e) Por nao ter sido efetuado o pagamento das taxas, referentes as renovagbes anuais, nos
meses de janeiro a abril.

2 — A revogagao da licenga nao confere direito a qualquer indemnizagdo, com excegéo da
situacao prevista na alinea a) do n.° 1 do presente artigo, uma vez que aqui ocorrera a devolugao
do valor remanescente da taxa ja liquidada.

3 — Considera-se nao licenciada toda a instalagao cuja licenga foi revogada.
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Artigo 21.°
Obrigagdes gerais do titular da licenga
O titular da licenga fica vinculado as seguintes obrigagdes:

a) Cumprir os termos e as condigdes estipuladas no alvara de licenciamento, ndo podendo
alterar o objeto de licenciamento;

b) Nao proceder a transmisséo da licenga a outrem, salvo mudanca da titularidade autorizada
nos termos do artigo 18.° do presente regulamento;

c) Nao proceder a cedéncia da utilizacdo da licenga a outrem, mesmo que temporariamente;

d) Retirar a mensagem e o respetivo suporte, no prazo maximo de oito dias, findo o prazo de
validade da licenga ou quando ndo ocorra a renovagao automatica;

e) Repor a situagao existente no local, tal como se encontrava a data da instalagdo do suporte,
da afixagéo ou inscricdo da mensagem publicitaria ou da utilizagdo com o evento publicitario;

f) Manter atualizados todos os documentos que foram necessarios ao licenciamento inicial, os
quais poderao ser solicitados em qualquer momento pela Camara Municipal.

CAPITULO Il

Critérios e obrigagoes gerais

Artigo 22.°
Seguranga e vigilancia

A seguranca e vigilancia dos suportes publicitarios e demais equipamentos de apoio incumbem
ao titular da licenca ou anunciante, no caso de publicidade isenta de licenciamento.

Artigo 23.°
Higiene e apresentagao

O titular da licenga ou o anunciante, no caso de publicidade isenta de licenciamento, deve
conservar os suportes publicitarios, e demais equipamentos de apoio que utiliza, nas melhores
condi¢bes de apresentacédo, higiene e arrumacgao.

Artigo 24.°
Conservagao

1 — O titular da licenga ou anunciante, no caso de publicidade isenta de licenciamento, deve
proceder, com a periodicidade e prontiddo adequadas, a conservacao dos suportes publicitarios e
demais equipamentos de apoio.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a Camara Municipal pode determinar a
execucao de obras de conservagao necessarias a melhoria do arranjo estético e corregdo de mas
condi¢bes de higiene e seguranga.

3 — Quando o titular da licenga ou o anunciante, no caso de publicidade isenta de licencia-
mento, n&o iniciar as obras de conservagdo que lhe sejam determinadas nos termos do numero
anterior ou nao as concluir dentro dos prazos que para o efeito Ihe forem fixados, pode a Camara
Municipal tomar posse administrativa do suporte publicitario para Ihes dar execugéo imediata.

Artigo 25.°
Critérios gerais

1 — O licenciamento nos termos do disposto no presente regulamento visa definir os critérios
de localizagao, instalagao e adequacao, formal e funcional, dos suportes, inscrigdes e mensagens
publicitarias relativamente a envolvente urbana, numa perspetiva de qualificagdo do espago publico,
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de respeito pelos valores ambientais e paisagisticos e de melhoria da qualidade de vida, regendo-
-se pelos seguintes valores e principios fundamentais:

a) Salvaguarda da seguranca e integridade das pessoas e bens, nomeadamente nas condigdes
de circulacdo e acessibilidade, pedonal e rodoviaria;

b) Preservagéao e valorizagdo dos espacos publicos;

c) Preservacgao e valorizagao do sistema de vistas;

d) Preservacgéo e valorizagado dos imdveis classificados e em vias de classificagédo, dos nucleos
de interesse historico;

e) Salvaguarda do equilibrio ambiental e estético.

2 — Os suportes publicitarios devem apresentar caracteristicas formais que ndo ponham em
risco a integridade fisica dos utentes do espaco publico, optando-se por um desenho caraterizado
por formas planas, sem arestas vivas, elementos pontiagudos ou cortantes, devendo ainda utilizar-
-se materiais resistentes ao impacte, ndo comburentes, combustiveis ou corrosivos e, quando for
caso disso, um sistema de iluminacao estanque e inacessivel ao publico.

3 — Na implantacao de suportes publicitarios ao longo do mesmo eixo ou percurso urbano
devem procurar-se os alinhamentos definidos pelos elementos ou equipamentos urbanos ja exis-
tentes e tentar-se a equidistancia relativamente a eles.

4 — Os critérios elencados nos numeros anteriores sdo também aplicaveis a afixagéo, inscricdo
e difusao de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, previstas
nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 26.°

Restrigoes gerais de seguranga
1 — Nao é permitida a instalagdo de suportes e mensagens publicitarias, sempre que:

a) Prejudique a segurancga de pessoas ou bens, designadamente na circulagdo pedonal e
rodoviaria;

b) Prejudique a saude e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar niveis de
ruido acima dos admissiveis por lei (quanto a publicidade sonora);

c¢) Prejudique a visibilidade dos automobilistas sobre a sinalizagédo de transito, as curvas,
cruzamentos, entroncamentos, rotundas, placas separadoras e ilhéus direcionais e no acesso a
edificagbes ou a outros espagos;

d) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir, distrair ou
provocar o encadeamento dos pedes ou automobilistas;

e) Dificulte o acesso dos pedes a edificios, jardins, pragas e restantes espagos publicos, e
retire a visibilidade das montras dos estabelecimentos comerciais;

f) Diminua a eficacia da iluminagéo publica;

g) Estejam em causa abrigos de passageiros, salvo publicidade devidamente concessionada
pelo Municipio;

h) Estejam em causa equipamentos de deposigéo de residuos.

2 — As restrigdes elencadas no numero anterior sao também aplicaveis a afixagao, inscrigao
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, previstas
nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 27.°
Preservagao e conservagao dos espagos publicos
1 — N&o é permitida a instalagdo de suportes e mensagens publicitarias, sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacao da qualidade
dos espagos publicos;
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b) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no funcionamento das atividades ur-
banas ou de outras ocupacgdes do espaco publico ou ainda quando dificulte aos utentes a fruicéo
dessas mesmas atividades em condi¢des de seguranga e conforto;

c¢) Contribua para o mau estado de conservagéo e salubridade dos espagos publicos;

d) Contribua para a descaraterizacdo da imagem e da identidade dos espacos e dos valores
naturais ou construidos;

e) Dificulte a agao das concessionarias que operam a superficie ou no subsolo e a acessibili-
dade aos seus 6rgaos de manobra.

2 — As restricdes elencadas no numero anterior sdo também aplicaveis a afixagao, inscricao
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, previstas
nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 28.°
Sistemas de vistas

1 — Nao é permitida a instalagdo de suportes e mensagens publicitarias, sempre que:

a) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e niumeros de policia;
b) Prejudique a visibilidade ou a leitura de cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos
de portas e janelas, gradeamentos e outros elementos com interesse arquiteténico ou decorativo.

2 — As restricdes elencadas no numero anterior sdo também aplicaveis a afixagao, inscricao
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, previstas
nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 29.°
Valores histéricos e patrimoniais
1 — Nao é permitida a afixagédo ou inscrigdo de mensagens publicitarias em:

a) Edificios, monumentos ou locais de interesse historico, cultural, arquitetonico ou paisagistico,
expressamente reconhecidos;

b) Locais em que se sobreponha a cunhais, pilastras, cornijas, desenhos, pinturas, painéis
de azulejos, esculturas, emolduramentos de vaos de portas e janelas, gradeamentos e outros ele-
mentos com interesse arquitetdnico ou decorativo;

c¢) Iméveis classificados e em vias de classificagao;

d) Templos ou cemitérios;

e) Iméveis onde funcionem exclusivamente servigos publicos.

2 — As interdi¢des previstas no numero anterior podem nao ser aplicaveis quando a mensa-
gem se circunscreva apenas a identificagdo da entidade que ocupa os espagos em causa, devendo
no entanto respeitar as condicdes técnicas especificas relativas ao licenciamento de suportes
publicitarios e sempre que as solugdes apresentadas constituam uma mais valia do ponto de vista
plastico e/ou estético.

3 — As restrigdes elencadas no niumero anterior sdo também aplicaveis a afixagéo, inscrigdo
e difusao de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, previstas
nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 30.°
Areas verdes

1 — N&o é permitida a instalacao de suportes e mensagens publicitarias, sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradagdo da qualidade
das areas verdes de cariz publico;
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b) Impossibilite ou dificulte a conservagao das areas verdes.

2 — As restricdes elencadas no numero anterior sdo também aplicaveis a afixagao, inscricao
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, previstas
nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 31.°
Ambiente

1 — E interdita a afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias e a colocagdo de suportes
publicitarios, quando estes afetem a estética e o ambiente dos lugares ou da paisagem ou causem
danos a terceiros.

2 — Nao pode, igualmente, ser licenciada a instalagao, afixagcado ou inscricdo de mensagens
publicitarias sempre que se pretenda colocar:

a) Em placas toponimicas e numeros de policia;
b) Em sinais de transito, semaforos e sinalizagéo de carater temporario de obras.

3 — As restricdes elencadas nos nimeros anteriores sao também aplicaveis a afixacao, ins-
cricdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento,
previstas nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 32.°
Tipos e Planos

1 — A afixagao, inscrigdo de mensagens publicitarias e a colocagao de suportes publicitarios,
quando caregam ou nao de licenciamento, podera ficar sujeita a tipos e planos aprovados pela
Camara Municipal.

2 — Sempre que estejam estabelecidos tipos e planos para determinada area do territorio
municipal, as disposi¢gdes do presente regulamento sdo de aplicagdo complementar.

3 — A Camara Municipal pode definir um projeto de utilizagdo do espaco publico, estabelecendo
os locais onde se poderao instalar elementos de publicidade, bem como as carateristicas, formais
e funcionais, a que deverao obedecer.

CAPITULO IV

Critérios e obrigagoes especificas

Artigo 33.°
Critérios de instalagao de painéis (outdoors)

1 — Aestrutura de suporte dos painéis deve ser metalica, e na cor mais adequada ao ambiente
e estética do local, devendo ser afixado na mesma, no seu canto inferior esquerdo, o respetivo
numero de licenga e a identidade do seu titular.

2 — A estrutura n&o pode, em caso algum, manter-se no local sem mensagem por periodo
superior a 10 dias uteis.

3 — Os painéis devem ter as seguintes dimensoes, salvo se nao for posto em causa o ambiente
e a estética dos locais pretendidos:

a) 2,40 m de comprimento por 1,70 m de altura;
b) 4 m de comprimento por 3 m de altura;
¢) 8 m de comprimento por 3 m de altura;
d) 9 m de comprimento por 4 m de altura.
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4 — Os painéis fixados diretamente no solo, deverao ter uma distancia entre a moldura e o
solo nao inferior a 2,40 m.

5 — Nas vias municipais e arruamentos a distancia do painel (outdoor) ao lancil deve ser igual
ou superior a 5 m, contada do seu exterior, ou, na sua inexisténcia, da respetiva berma.

6 — No caso de vias nacionais a distancia do painel (outdoor) ao lancil deve ser igual ou su-
perior a 10 m, contada do seu exterior, ou, na sua inexisténcia, da respetiva berma.

Artigo 34.°
Critérios de instalagdo de mupis e antncios eletronicos, luminosos e iluminados

1 — O licenciamento de mupis ou outros anuncios eletronicos similares sera sempre precedido
de hasta ou concurso publico para atribuicao de locais destinados a sua instalacao.

2 — A superficie do passeio onde sao instalados os mupis e anuncios eletrénicos nao devera
ser alterada.

3 — Na colocacao de mupis devera ficar garantido um corredor pedonal de largura igual ou
superior a 2 m, em relagdo a maior largura do suporte informativo, contados:

a) A partir do rebordo exterior do lancil, em passeios e caldeiras;
b) A partir do limite interior, ou balango do respetivo elemento mais proximo da fachada do
estabelecimento, em passeios e caldeiras.

4 — A colocacdo de mupis ndo pode dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios em
geral, localizando-se a uma distancia nao inferior a 2 m das respetivas entradas.

5 — Os anuncios luminosos poderao ser de face unica (colocados diretamente nas fachadas
dos edificios e ndo excedendo a sua dimensao), de dupla face, aplicados perpendicularmente a
fachada dos edificios e denominados de “bandeira” ou executados em tubo de néon a vista, dese-
nhando letras afixadas em paramentos dos edificios.

6 — Os anuncios luminosos estado sujeitos as seguintes limitagdes:

a) Nao podem exceder o balango total de 2 m;
b) As suas dimensdes nao poderdo ser superiores a fachada;
c¢) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio, ndo pode ser inferior a 2,60 m.

7 — Pode admitir-se a instalagdo de anuncio luminoso de “bandeira” em fachadas sobre ar-
ruamentos que nao disponham de berma ou passeio, desde que a distancia entre o solo e a parte
inferior do anuncio nao seja inferior a 3 m.

8 — Os anuncios eletrénicos e iluminados deverédo ser colocados diretamente nas fachadas dos
edificios, mas nao poderao exceder a saliéncia de 0,50 m, contando com o elemento que os ilumina.

9 — Adistancia entre o solo e a parte inferior dos anuncios eletrénicos e iluminados n&o pode
ser inferior a 2,60 m.

10 — As estruturas ou suportes dos anuncios luminosos, iluminados, eletronicos ou seme-
Ihantes instalados em edificios ou em espacos afetos ao dominio publico devem ser na cor mais
adequada ao ambiente e estética do local.

11 — Salvo casos devidamente justificados, os anuncios publicitarios eletronicos, luminosos
e iluminados ndo devem sobrepor-se a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de
portas e janelas, gradeamentos e outros elementos de interesse arquitetonico ou decorativo.

12 — Os anuncios publicitarios eletronicos, luminosos e iluminados deverao obedecer a regras
de estrita sobriedade e relacédo de escala com as edificacbes, a fim de ndo se tornarem obstrutivos
da arquitetura e da paisagem urbana.

13 — Os critérios elencados nos numeros anteriores sao também aplicaveis a afixagao de
mensagens publicitarias de natureza comercial, ndo sujeitas a licenciamento, em mupis e anuncios
eletrénicos, luminosos e iluminados, previstas nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente
regulamento, sendo que tera de existir seguro de responsabilidade civil que abranja os suportes
publicitarios em analise.
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Artigo 35.°
Condigoes de licenciamento e instalagado de colunas publicitarias

1 — O licenciamento de colunas publicitarias sera sempre precedido de hasta ou concurso
publico para atribuicdo de locais destinados a sua instalagao.

2 — As colunas publicitarias (eletrénicas ou ndo) poderdo somente ser instaladas em espa-
¢os amplos, como sejam pragas e largos, sendo licenciaveis em passeios de largura superior a
6 metros.

3 — Asuperficie do passeio onde sao instaladas as colunas publicitarias ndo devera ser alterada.

4 — Os critérios elencados nos numeros anteriores sdo também aplicaveis a afixagao/ inscri-
cao/difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, ndo sujeitas a licenciamento, em
colunas publicitarias, previstas nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 36.°
Cavaletes anunciadores e congéneres

E permitida a instalacdo de cavaletes anunciadores e dispositivos semelhantes, nos termos
previstos no Regulamento de Ocupacéao do Espago Publico do Municipio de Albufeira.

Artigo 37.°
Mensagens publicitarias em esplanadas

A afixagado ou inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial em esplanada nao
estd sujeita a licenciamento, mas deve limitar-se ao nome comercial do estabelecimento, a men-
sagem comercial relacionada com bens ou servigos comercializados no estabelecimento ou ao
logétipo da marca comercial, desde que afixados nas costas das cadeiras e nas abas pendentes
dos guarda-sois, com as dimensdes maximas de 0,20 m por 0,10 m por cada nome ou logotipo.

Artigo 38.°
Condigoes de licenciamento e instalagdao de bandeirolas e pendées

1 — As bandeirolas e semelhantes s6 podem ser colocadas em posig¢do perpendicular a via
publica, no lado interior do poste, e deverdao permanecer oscilantes.

2 — A dimensao maxima das bandeirolas é de 0,60 m de comprimento e 1 m de altura.

3 — Nainstalacao das bandeirolas e penddes, a distancia minima da sua parte inferior ao solo
nao podera ser inferior a 3 metros.

4 — Adistancia entre o bordo exterior de cada bandeirola e o imoével mais préximo n&o podera
ser inferior a 3 metros.

5 — Poderao somente ser autorizadas bandeirolas e penddes no ambito de eventos festivos
e religiosos de iniciativa publica ou promovidos ou patrocinados por quaisquer entidades desde
que em colaboragcao com o Municipio, assim como no ambito de estabelecimentos de prestacéo
de servicos, com excecao da restauracao e bebidas.

6 — Os critérios elencados nos numeros anteriores sdo também aplicaveis a instalagéo de
bandeirolas e penddes nao sujeitas a licenciamento, previstas nas alineas b) a d) do n.° 1 do ar-
tigo 5.° do presente regulamento.

Artigo 39.°
Condigoes de licenciamento e instalagao de faixas

1 — E proibida a instalacdo de faixas anunciadoras, salvo para efeitos de apoio a eventos
promovidos por entidades publicas ou promovidos ou patrocinados por quaisquer entidades desde
que em colaboragdo com o Municipio.



Didrio da Republica, 2.2 série PARTE H

N.° 44 3 de marco de 2020 Pag. 206

2 — Em caso algum a instalagao de faixas podera constituir perigo para a circulagéo pedonal
e rodoviaria.

3 — Os critérios elencados nos numeros anteriores sdo também aplicaveis a instalagao de
faixas ndo sujeitas a licenciamento, previstas nas alineas b) a d) do n.° 1 do artigo 5.° do presente
regulamento.

Artigo 40.°
Instalagao de cartazes, disticos colantes e congéneres

E proibida a instalagdo no espaco publico, ou dele visivel, de quaisquer cartazes, disticos
colantes e congéneres.

Artigo 41.°
Distribui¢ao de panfletos na via publica

E proibida a distribuicdo de panfletos na via publica.

Artigo 42.°
Principios reguladores da publicidade em edificios

A instalagao de publicidade em edificios, visivel da via publica, carecendo ou nao de li-
cenciamento, s6 podera ocorrer quando se integrar harmoniosamente na arquitetura do imovel,
considerando-se a composigao, a escala, a forma e as cores da mensagem.

Artigo 43.°

Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terragos, visivel
da via publica, licenciada ou nao sujeita a licenciamento

1 — A instalacdo em telhados, coberturas ou terragos, de publicidade referente a estabe-
lecimentos comerciais, industriais e de servigos, ou outros que néo os destinados a habitagao
ou a equipamentos de utilizagcao coletiva, devera ser constituida por elementos individualizados,
designadamente, letras, simbolos ou figuras recortadas, sendo admitidos elementos luminosos ou
iluminados.

2 — Salvo os casos em que os estabelecimentos comerciais, industriais e de servigos, ou
outros que nao os destinados a habitacdo ou a equipamentos de utilizag&o coletiva, estejam ins-
talados em piso superior, é proibida a instalagao de publicidade em terracos localizados acima do
piso térreo.

3 — Aaltura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar em telhados, coberturas ou terragos
dos edificios ndo deve, em qualquer caso, ter uma altura superior a 5 m.

Artigo 44.°
Condigoes de instalagao de Palas, visiveis da via publica, sujeitas ou ndo a licenciamento

1 — As palas a instalar nos pisos térreos dos edificios ndo podem sobrepor-se a cunhais, pi-
lastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas, gradeamentos e outros elementos
com interesse arquitetonico ou decorativo.

2 — As palas ndo devem exceder o limite lateral dos estabelecimentos, nem um balanco de
0,50 m em relagao a fachada.

3 — Ainstalacdo de palas deve fazer-se, regra geral, a uma distancia do solo igual ou superior
a 2,60 m.

4 — Excetuam-se dos numeros 2 e 3 do presente artigo os casos em que 0s projetos sub-
metidos a aprovagao sejam de qualidade arquitetonica evidente, ao nivel do desenho, materiais
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propostos, solugdes construtivas e ao nivel da integragao da pala no edificio, situagbes em que
outras medidas poderao ser consideradas.

Artigo 45.°
Condigoes de instalagao de toldos, visiveis da via publica, sujeitos ou nao a licenciamento
1 — Ainstalacado de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as seguintes condigbes:

a) Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livre um espaco igual ou superior a 0,50 m
em relac&o ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre um espaco igual ou superior a 0,30 m em
relacéo ao limite externo do passeio;

c¢) Observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas nunca acima do nivel do
teto do estabelecimento comercial a que pertenca;

d) Nao exceder um avango superior a 3 m, mas, entre toldos frontais, devera salvaguardar-se
um afastamento de 2,50 m, ficando os toldos, no maximo, a 1,25 m do eixo da via;

e) Nao exceder os limites laterais das instalagbes pertencentes ao respetivo estabelecimento;

f) O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do solo igual ou superior a
2,10 m,

g) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas
e outros elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.

2 — O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar ou afixar qualquer
tipo de objetos.

3 — O toldo e a respetiva sanefa serao em material nao rigido, retratil, de cor clara, uniforme
por rua ou praga.

4 — O titular do estabelecimento é responsavel pelo bom estado de conservagéao e limpeza
do toldo e da respetiva sanefa.

5 — A ocupacao da via publica com um toldo € unicamente possivel durante o horario de
funcionamento praticado pelo estabelecimento a que esta associado.

Artigo 46.°
Condigoes de instalagdo de Letreiros/placas, chapas, visiveis da via publica, sujeitas ou ndo a licenciamento

1 — Os letreiros/placas a instalar nos pisos térreos dos edificios devem ser em letras ou
simbolos, soltos ou recortados e ndo podem sobrepor-se a cunhais, pilastras, cornijas, emoldura-
mentos de vaos de portas e janelas, gradeamentos e outros elementos com interesse arquitetonico
ou decorativo.

2 — A instalacdo de chapas destina-se exclusivamente a assinalar escritorios, consultérios
médicos e outras atividades similares, devendo aquelas possuir uma espessura maxima de 0,05 m.

Artigo 47.°

Dimensoes e distancias a observar na instalagao de Letreiros/placas,
visiveis da via publica, sujeitas ou ndo a licenciamento

1 — Os letreiros/placas ndo devem exceder o limite lateral dos estabelecimentos, nem um
balanco de 0,10 m em relacao a fachada.

2 — Ainstalagao deve fazer-se a uma distancia do solo igual ou superior a 2 m € nunca acima
do nivel do teto do estabelecimento a que pertengam, salvo casos devidamente fundamentados.

3 — Excetuam-se dos numeros 1 e 2 do presente artigo, os casos em que 0s projetos sub-
metidos a aprovagao sejam de qualidade arquitetonica evidente, ao nivel do desenho, materiais
propostos, solugdes construtivas e ao nivel da integracdo da pala no edificio, situagbes em que
outras medidas poderao ser consideradas.
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Artigo 48.°

Condicoes de instalagao de dispositivos biface/tabuletas, visiveis
da via publica, sujeitas ou nao a licenciamento

1 — Salvo casos excecionais devidamente fundamentados, designadamente em edificios de
gaveto, so sera autorizada a instalagdo de uma tabuleta/dispositivo biface por cada fragdo auténoma.
2 — Em cada edificio, devera procurar-se que as tabuletas/dispositivos biface tenham todos o
mesmo tamanho e que a sua instalagédo defina um alinhamento, deixando entre si distancias regulares.

Artigo 49.°

Dimensodes a observar na instalagao de dispositivos biface/tabuletas,
visiveis da via publica, sujeitas ou ndo a licenciamento

1 — Os dispositivos biface/tabuleta ndo poderao exceder o balango de 1,50 m em relagéo ao
plano marginal do edificio.

2 — A espessura dos dispositivos biface/tabuleta ndo deve exceder 0,03 m, salvo casos de-
vidamente justificados.

3 — Excetuam-se dos numeros 1 e 2 do presente artigo os casos em que os projetos sub-
metidos a aprovagao sejam de qualidade arquitetonica evidente, ao nivel do desenho, materiais
propostos, solugdes construtivas e ao nivel da integragdo da pala no edificio, situagbes em que
outras medidas poderao ser consideradas.

Artigo 50.°
Distancias

1 — O limite inferior dos dispositivos biface/tabuletas ndo deve distar menos de 2,60 m do solo.

2 — A distancia entre o bordo exterior do dispositivo biface e o limite do passeio ndo podera
ser inferior a 0,50 m, podendo ser fixada uma distancia superior sempre que o trafego automével
ou a existéncia ou previsao de instalagdo de equipamento urbano o justifiquem.

3 — Em caso de ruas sem passeio, a instalagcdo ndo pode exceder o balan¢o de 0,20 m em
relacéo ao plano marginal do edificio.

4 — A distancia entre dispositivos biface ndo pode ser inferior a 3 m.

Artigo 51.°

Publicidade em empenas ou fachadas laterais cegas, visiveis da via publica,
sujeitas ou ndo a licenciamento

1 — A instalagdo de publicidade em empenas ou fachadas laterais cegas deve obedecer,
cumulativamente, as seguintes condicdes:

a) Os dispositivos, formas ou suportes coincidam ou se justaponham, total ou parcialmente,
aos contornos das paredes exteriores dos edificios;

b) O motivo publicitario a instalar seja constituido por uma Unica composigao, ndo sendo assim
admitida mais de uma licenga por local ou empena;

¢) As mensagens publicitarias e os suportes respetivos nao excedam os limites fisicos das
empenas que lhes servem de suporte;

d) O limite inferior dos dispositivos publicitarios instalados em empenas ou fachadas, deve
observar a altura minima de 2,5 m ao passeio ou solo.

2 — Na instalagao de telas/lonas publicitarias em prédios com obras em curso devem observar-
-se as seguintes condicdes:

a) Tém de ficar recuadas em relagao ao tapume de protecao;
b) S6 poderao permanecer no local enquanto decorrerem os trabalhos, sendo que, se os tra-
balhos forem interrompidos por um periodo superior a 30 dias, deverao ser removidas.
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3 — Podera ser exigida a prestagao de caugao, de montante equivalente ao valor necessario
para repor a situag&o original.

Artigo 52.°
Unidades moveis publicitarias e publicidade em veiculos automoveis e outros

1 — A afixag@o ou inscricdo de mensagens publicitarias em unidades madveis publicitarias,
veiculos automoveis, transportes coletivos ou outros meios de locomocéao que circulem na area do
municipio, carece de licenciamento.

2 — Para efeitos do presente regulamento, ndo constitui mensagem publicitaria, nas unidades
maveis referidas no numero anterior, a afixagao ou inscricao do nome, firma ou denominacao social
da empresa anunciante.

3 — No seu conjunto, a unidade moével de publicidade ndo podera ter um comprimento superior
a 10 metros lineares.

4 — A publicidade inscrita nos meios de locomogao previstos no presente artigo ndo podera
constituir perigo para a segurancga de pessoas e bens, devendo limitar-se ao minimo essencial,
de forma a ndo desviar a atencédo dos outros condutores, assim como nao pode sobrepor-se ou
cobrir as superficies transparentes dos veiculos, nomeadamente portas e janelas, com excegao
do vidro da retaguarda.

5 — As unidades mdveis publicitarias nao podem permanecer estacionadas no mesmo local
por um periodo superior a 3 horas, exceto se estiverem enquadradas em campanhas publicitarias
de rua, nos termos do presente regulamento.

6 — As unidades moveis publicitarias, veiculos automoveis, transportes coletivos, taxis e outros
meios de locomogao que sejam emissores de som, devem cumprir com as disposi¢des aplicaveis
constantes no artigo 56.° do presente regulamento.

7 — A publicidade por inscrigéo, afixagao ou difusdo de mensagens em unidades maoveis pu-
blicitarias, sera taxada pelas dimensdes das inscri¢gdes, nos termos do previsto no Regulamento
de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Albufeira.

8 — O licenciamento é concedido pela Camara Municipal de Albufeira sempre que o proprietario
ou possuidor do veiculo tenha residéncia, sede, delegagdo ou qualquer forma de representagao
neste municipio.

Artigo 53.°
Condigoes de instalagao de publicidade aérea

Na publicidade em transportes aéreos nao pode ser licenciada a inscri¢cao, afixagao ou trans-
porte de dispositivos publicitarios afetos a meios ou suportes aéreos que invadam zonas sujeitas a
servidoes militares ou aeronauticas, nomeadamente aquelas a que se refere o Decreto-Lei n.° 48542,
de 24 de agosto de 1968, exceto se o pedido de licenciamento for acompanhado de autorizagao
prévia e expressa da entidade com jurisdicao sobre esses espacos.

Artigo 54.°
Condigoes de instalagdo de publicidade em transportes aéreos

Na publicidade em transportes aéreos ndo podera ser utilizada publicidade sonora, nem ¢é
permitida a projecédo ou langamento de panfletos ou de quaisquer outros produtos através de agbes
ou meios de transporte aéreos.

Artigo 55.°
Condigoes de instalagdo dos dispositivos publicitarios aéreos cativos

1 — Serdo observados os principios e as condi¢des gerais de ocupagao do espaco publico,
relativamente aos meios de apoio aos dispositivos publicitarios aéreos cativos, instalados no solo.
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2 — Os meios aqui referidos apenas poderao ser utilizados como integrantes de campanhas
publicitarias e com as respetivas restricdes decorrentes da aplicagao das normas deste regulamento
sobre campanhas publicitarias de rua.

Artigo 56.°
Publicidade sonora, audivel da via publica

1 — Regra geral, é permitida a publicidade sonora, desde que em respeito pelos limites im-
postos pela legislagao aplicavel a atividades ruidosas temporarias ou permanentes, cujo objetivo
imediato seja atrair ou reter a atengéo do publico.

2 — O exercicio da atividade publicitaria sonora esta condicionado a observagao das seguintes
condi¢des:

a) Apenas pode ocorrer no periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) Nao é autorizada por periodos superiores a cinco dias Uteis, ndo prorrogaveis, por trimestre
e por entidade;

c) Caso a publicidade sonora seja produzida por uma unidade movel publicitaria, esta
nao pode estacionar dentro dos aglomerados urbanos, salvo se tiver o equipamento de som
desligado;

d) Apenas pode ocorrer a uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante o
seu horario de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de culto.

Artigo 57.°
Campanhas publicitarias de rua

1 — As diferentes formas de publicidade, enquadradas neste ambito, t€m como caracteristicas
comuns a dindmica dos processos, a mobilidade dos meios promocionais envolvidos e também o
facto de promoverem a distribuicdo de produtos ou bens, a partir do espaco publico.

2 — Arealizagdo de campanhas publicitarias de rua s6 podera ocorrer quando for observado
o disposto nos artigos 22.° a 32.° do presente regulamento.

3 — E obrigatéria a remogcao de todos os invélucros de produtos ou quaisquer outros residuos
resultantes de cada campanha, abandonados no espaco publico, num raio de 100 m em redor
dos locais de distribuigao, pelo que, no final de cada dia e de cada campanha, ndo poderao existir
quaisquer vestigios da agao publicitaria ali desenvolvida.

4 — Nas faixas de circulagao rodoviaria € interdita a distribuicdo de produtos ou outras agdes
promocionais de natureza comercial.

5 — Os locais requeridos para o decurso da agao terdo de se situar as distancias superiores
a 20 m de semaforos, cruzamentos e entroncamentos, alinhamentos das passadeiras para pedes,
acessos aos transportes publicos e similares.

6 — Nao é permitida a distribuicdo de produtos ou outras agdes promocionais de natureza
comercial, através de a¢des ou meios de transporte maritimos, aéreos ou terrestres.

7 — O periodo maximo autorizado para cada campanha de distribuicdo de produtos ou outras
agbes promocionais de natureza comercial € de trés dias, ndo prorrogavel, em cada més e para
cada entidade.

8 — Aexisténcia de promotor de estabelecimento, considerando-se como agéo promocional de
natureza comercial, ndo sujeita a licenciamento, somente é possivel no d&mbito dos estabelecimen-
tos de restauracdo e de bebidas, se for unicamente um elemento, confinado a area de via publica
autorizada, para esplanada aberta, e associado ao estabelecimento respetivo (no seu interior), com
vinculo laboral ao mesmo, devendo o promotor encontrar-se devidamente identificado, com placa
com o seu home e o do estabelecimento.

9 — E proibido a existéncia de qualquer tipo de angariador.
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Artigo 58.°
Publicidade em estacionamento privado

1 — Ainscrigdo de mensagens publicitarias (pintadas) em lugares de estacionamento privado, vi-
siveis do dominio publico, esta sujeita a licenciamento prévio e deve observar os seguintes requisitos:

a) Deve ser feita no centro da sua superficie;
b) Nao exceder a dimensao de 0,30 m por 0,40 m;
¢) A mensagem deve ser monocromatica.

2 — Ainscrigdo de mensagens publicitarias pintadas em bancadas de estadios ou outros equipa-
mentos desportivos e culturais, visiveis do dominio publico, esta sujeita a licenciamento prévio.

CAPITULO V

Fiscalizagado e regime sancionatério

Artigo 59.°
Remocgao

1 — Em caso de caducidade, de revogacao ou cancelamento da licenga, deve o respetivo
titular proceder a remocéao do suporte publicitario instalado ou a eliminagao da mensagem publici-
taria, até ao termo do prazo de validade, ou no prazo de 10 dias, apos notificado para o efeito pela
Céamara Municipal.

2 — Em caso de inexisténcia de licenga, de desrespeito pelos condicionalismos fixados na
mesma ou quando for verificado existir perigo para a seguranga de pessoas e bens, a Camara
Municipal podera proceder a remog¢ao dos meios ou suportes utilizados, ou a eliminagdo da men-
sagem publicitaria, sem prévia notificagdo do seu titular, e sem prejuizo da aplicagdo de coima e
das sangdes acessorias a que haja lugar.

3 — Caso a publicidade isenta de licenciamento n&o obedega aos critérios e obrigagbes
previstas no presente regulamento, quanto a afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias, a
Camara Municipal podera proceder a remogao dos meios ou suportes utilizados, ou a eliminagao
da mensagem publicitaria, sem prévia notificagdo do seu titular, e sem prejuizo da aplicagédo de
coima e das sangbes acessorias a que haja lugar.

4 — A Camara Municipal, ndo optando pelo procedimento fixado nos numeros 2 e 3, notificara
o infrator para, em 10 dias, proceder a remoc¢ao dos meios ou suportes utilizados, ou a eliminagéo
da mensagem publicitaria.

5 — Quando o titular da licenga n&o proceda a remocéao conforme o disposto nos numeros 1 e
4 do presente artigo, a Camara Municipal procedera a mesma, sem prejuizo da aplicagdo de coima
e das sancobes acessoérias a que haja lugar.

6 — Sempre que a Camara Municipal proceda em conformidade com o estipulado nos nime-
ros 2, 3 e 5 do presente artigo, os infratores sao responsaveis por todas as despesas efetuadas.

7 — A Camara Municipal de Albufeira ndo é responsavel por quaisquer danos que possam advir
da remogao de suportes publicitarios instalados ou da eliminagdo da mensagem publicitaria.

8 — Aremocgéao dos meios ou suportes utilizados, ou a eliminagdo da mensagem publicitaria,
efetuada pelo seu titular, devera ser complementada com a necessaria limpeza do local, de modo
a repor as condicdes existentes a data de emissao da licenca.

Artigo 60.°
Posse administrativa

1 — Quando necessario para a operacao de remogao de suportes publicitarios instalados ou
de eliminagdo da mensagem publicitaria, designadamente para garantir o acesso de funcionarios
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€ maquinas ao local, a Camara Municipal pode tomar posse administrativa, salvo quando se tratar
de acesso ao domicilio.

2 — O ato administrativo que tiver determinado a posse administrativa sera obrigatoriamente
notificado aos titulares de direitos reais sobre o prédio.

3 — A posse administrativa tera lugar mediante a elaboragao do respetivo auto, o qual iden-
tificara o prédio, os titulares conhecidos de direitos reais sobre o mesmo, a data do ato adminis-
trativo que determinou a posse e a descrigdo sumaria dos meios de publicidade em causa e das
construgdes existentes.

4 — A posse administrativa manter-se-a durante todo o periodo em que decorrerem os traba-
Ihos de remogéo, caducando automaticamente apds o termo da operagao.

Artigo 61.°
Depésito

1 — Sempre que a Camara Municipal de Albufeira proceda a remogao de suportes publicitarios
nos termos do artigo 59.° do presente regulamento, deveréo os respetivos interessados, nos 10
dias subsequentes a data da notificacdo para o efeito, proceder ao levantamento do material nas
instalagbes do Municipio.

2 — Nao procedendo o interessado ao levantamento do material removido no prazo estipulado
no artigo anterior, devera o mesmo ficar sujeito a uma compensagéo diaria de 5 euros/ m?, a titulo
de deposito.

3 — Se o levantamento do material removido nao for efetuado no prazo de 90 dias, a contar
da data da notificacao para o efeito, considerar-se-a aquele perdido a favor do municipio, devendo
a Camara Municipal de Albufeira deliberar expressamente a sua aceitagdo, apos a devida avaliagéo
patrimonial.

4 — Para levantamento do material removido, nos termos do presente regulamento, em caso
do ndo cumprimento do prazo mencionado no n.° 1, devera o interessado apresentar comprovativo
do pagamento da compensacgéo devida.

Artigo 62.°
Taxas

1 — Pelas licengas de publicidade ou pela sua renovagao, sdo devidas taxas, conforme o
disposto na Tabela de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Albufeira.

2 — As taxas sdo devidas no momento do deferimento do pedido de licenciamento e serao
liguidadas antes do levantamento do alvara do licenciamento.

3 — No caso da renovagao, a Camara Municipal procedera a emissao de um aviso de paga-
mento, o qual deverd ser liquidado nos meses de janeiro a abril de cada ano.

4 — Salvo disposigao legal em contrario, as entidades legalmente isentas do pagamento de
taxas nao estdo isentas do licenciamento a que se refere o presente regulamento.

Artigo 63.°
Fiscalizagao

1 — A competéncia para a fiscalizagdo do cumprimento do presente Regulamento pertence a
Camara Municipal de Albufeira.

2 — O disposto no numero anterior ndo prejudica a competéncia fiscalizadora das demais
entidades nos termos da lei.

3 — As entidades mencionadas nos numeros anteriores podem acionar as medidas cautelares
que entenderem convenientes e necessarias para impedir o desaparecimento de provas.
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Artigo 64.°
Contraordenagées e coimas

1 — Sem prejuizo de eventual responsabilidade civil ou criminal, a violagao de qualquer norma
do presente regulamento constitui contraordenagéo, punida com coima de €500 a €3500, tratando-
-se de pessoa singular, ou até €7000, no caso de se tratar de uma pessoa coletiva.

2 — Atentativa e a negligéncia sdo sempre puniveis.

Artigo 65.°

Sangoes acessorias

1 — Em funcao da gravidade da infragéo e da culpa do agente, simultaneamente com a coima,
podem ser aplicadas as sangdes acessorias de:

a) Perda de objetos pertencentes ao agente e utilizados na pratica da infragao;

b) Suspenséo da licenga;

¢) Encerramento do estabelecimento, quando a contra ordenagao tenha sido praticada por
causa do funcionamento do mesmo;

d) Proibicao de realizar publicidade no municipio de Albufeira até 2 anos, quando o agente
praticar a contra ordenagao com flagrante e grave abuso da fungédo que exerce ou com manifesta
e grave violagao dos deveres que lhe sdo inerentes.

2 — A duracéo da interdicdo do exercicio da atividade publicitaria e do encerramento do es-
tabelecimento nao pode exceder o periodo de dois anos.

Artigo 66.°

Responsavel pela contraordenagao

1 — Sao considerados infratores, para efeitos de punigdo como agentes das contra ordena-
¢bes previstas no presente regulamento, o anunciante, a agéncia publicitaria ou outra entidade
que exerca a atividade publicitaria, o titular do suporte publicitario ou o respetivo concessionario,
assim como o proprietario ou possuidor do prédio onde a publicidade tenha sido instalada, afixada
ou inscrita, se tiver consentido expressamente na mesma.

2 — Os infratores a que se refere o numero anterior sdo solidariamente responsaveis pelos
prejuizos causados a terceiros, incluindo os emergentes da remogao, demolicdo ou reposi¢ao da
situagao anterior.

Artigo 67.°
Aplicagdo das coimas e das sang6es acessorias

1 — A competéncia para determinar a instauragcédo dos processos de contraordenagao, para
designar o instrutor e para aplicar as coimas, pertence ao presidente da Camara Municipal, podendo
ser delegada em vereador.

2 — O produto das coimas reverte a favor da Camara Municipal de Albufeira.

CAPITULO VI

Disposigoes finais
Artigo 68.°
Casos omissos

Quaisquer duvidas ou omissdes que possam surgir na interpretacéo e aplicagdo do presente
regulamento serao resolvidas pelo Municipio de Albufeira, de acordo com as regras de interpretagao
e integragao de lacunas previstas no Cédigo Civil.
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Artigo 69.°
Norma revogatéria
E revogado o Regulamento de Publicidade da Camara Municipal de Albufeira em vigor e todas
as disposi¢cées municipais contrarias ao presente regulamento.
Artigo 70.°
Entrada em vigor

1 — O presente regulamento entra em vigor no dia seguinte ao da sua publicagdo, aplicando-se
aos processos iniciados apos a sua entrada em vigor € aos processos que, embora impulsionados
em momento anterior, ndo tenham sido ainda objeto de decisao.

2 — As mensagens publicitarias/suportes ja licenciados ou afixados a data da entrada em vigor
do presente regulamento, ficam abrangidos pelas condi¢cdes gerais e especificas nele constantes.
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